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ՀՀ դեղագործական շուկայի, սպառողական վարքի ձևավորման և կառավարման 

առանձնահատկությունները 
 

I փուլ. Հետազոտությունների մեթոդաբանության մշակում 

II փուլ. ԴՇ-ի և ՍՎ-ի հետազոտություն 

III փուլ. Արդյունքների ընդհանրացում  

1.Հետազոտու-

թյան նպատակ-

ների և ուղղու-

թյունների 

որոշում 

2. Նախկինում 

չլուծված 

խնդիրների 

վերհանում 

3. Ուսումնա-

սիրության 

առարկան 

4. Մեթոդաբա-

նության 

հիմնավորում և 

մշակում 

6. Տեղեկություն-

ների հավաք 

7. Տեղեկա- 

տվության 

վերլուծություն 

5. Սկզբնաղ-

բյուրների 

ընտրություն 

8. Իրավիճակի 

նկարագրի 

կազմում 

9. Արդյունքներ 

և եզրակացու-

թյուններ 

10.Արդյունքների 

գործնական 

կիրառում 
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http://www.who.int/healthinfo/sistems/GenericIndividualQ.pdf?ua=1
http://www.surveysystem.com/sscalc.htm)
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http://www.videoecology.com/eng.html
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(%) 

 չի մասնակցում ԱՊԱՀԾ-ին 

 միջինը` բնակչության 1շնչի համար 

 մասնակցում է ԱՊԱՀԾ-ին 

ԱՊԱՀԾ-ին մասնակցելու ազդեցությունը 
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28 

Սպառողական 

վարքի վրա 

ազդող 

մարկետինգային 

գործիքներ.  

- ներքին 

միջավայր  

- ապրանքատե-

սականի  

- դեղատնային 

մերչանդայզինգ  

-դեղատների 

բրենդինգ  

- լոյալության 

ծրագրի կիրառում 

-ծառայություն-

ների մարկետինգ 

-ներքին 

մարկետինգ 

- արտաքին 

մարկետինգ և 

այլն: 

 

ՀՀ ԴՇ-

ում ՍՎ 

Դեղագործական շուկայի 

վիճակը կանխորոշող 

մակրոտնտեսական և 

սոցիալ – ժողովրդագրա- 

կան գործոններ  
 

Բնակչության քանակը 

և կազմը  

(ժողովրդագրական 

չափորոշիչները) 

Հիվանդացությունը 

հիմնական դասերով, 

խմբերով և 

ավանդությունների 

որոշ տեսակներով 

Մահացության  

վիճակագրությունը  
 

Բնակչության 

եկամուտների 

իրական դինամիկան 

Բնակչության 

տնտեսական 

տարբերակման 

տվյալները 

 
 Բնակչության կողմից 

դեղեր և ԲՆԱ ձեռք 

բերելու համար 

կատարած ծախսերի 

դինամիկան 

(գրպանից ծախսերի 

մասնաբաժինը) 

Առողջապահական 

ծախսերը 

Սպառողական գների 

ինդեքսը (ՍԳԻ), ոչ 

պարենային 

ապրանքների գների 

ինդեքսը, դեղերի  

գների ինդեքսը  

Պետական 

կարգավորման 

գործիքներ, որոնք 

ազդում են 

դեղատների 

հաճախորդների  

սպառողական 

վարքի վրա 
 
Պետական քաղաքա- 

կանությունը 

առողջապահության 

ոլորտում 
 

Տեղական  

արտադրության 

սատարումը 
 

Դեղերի և ԲՆԱ-ի 

ներմուծումը 

 Անվճար կամ արտո-

նյալ պայմաններով 

դեղեր ձեռք բերելու 

իրավունք ունեցող 

բնակչության 

դեղորայքային 

ապահովման կարգը  

 
 Դեղերի 

շրջանառության 

պետական 

կարգավորումը  

Դեղագործական 

մանրածախ և 

մեծածախ ոլորտնե-

րում շուկայական 

սուբյեկտների 

գործունեության 

կարգավորումը  

ԴՀԴԱ-ի 

գործունեեության 

հսկումը  

ՀՀ ԴՇ-ի 

բնութագիրը 
 

Մատակարարնե-

րի մրցակցային 

դիրքերը` 

բաշխման 

ուղիներում  
 

Մրցակցության 

վիճակի և 

զարգացման 

վերլուծությունը  

Տեղական և 

արտասահմանյան 

արտադրանքի 

հարաբերակ-

ցությունը 

Դեղարտադրող 

ընկերությունների 

վարկանիշները 
 

Դեղատնային 

ոլորտ  

-վաճառքի ծավալը 

և դինամիկան,  

-առևտրային 

անվանումների, 

արտադրողների 

վարկանիշները,  

- զեղչային 

բացթողումները 

ԴՇ-ի դեղատնային 

հատվածի 

ենթակառուց-

վածքի առանձնա-

հատկությունները 

Դեղերի և ԲՆԱ-ի 

վաճառքի ընդհա-

նուր ծավալը և 

դինամիկան 
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